v. I.: Edmund Bugdoll, Wilhelm Schirmann, Prof. L. Fritz Gruber, Dr. Rolf Ley, Hans Georg Puttnies, Jirgen Wilde, André Gelpke.
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Agfa-Gevaert hatte zu einem Forumsgesprédch geladen.
;ﬁ Der AnlaB: Eine besonders interessante Ausstellung der

,.Galerie im Agfa-Gevaert Fotorama.'* Unter dem Motto
,RELATIONEN" wurde ein Spiegelbild des Angebots der drei
wichtigsten deutschen Fotogalerien prasentiert:

Wilde, KéIn; Schirmann & Kicken, Aachen; Photo Selection,
Ddsseldorf;

Die Fotokunsthéandler liegen geographisch sozusagen rund um
Leverkusen verteilt. Dennoch, allein, daBB es Agfa-Gevaert gelang,
die Konkurrenten unter ein Dach zu bringen und damit einen
wesentlichen Beitrag zur Transparenz dieses Marktes zu leisten,
ist bereits als verdienstvoll anzurechnen. Mit dem Sinn firs
Nitzliche und Machbare hatte die Mannschaft von PR-Chef

Dr. Rolf Ley auch nicht versucht, in ,,totaler Kultur* zu machen.
Vielmehr beschrénkte man sich darauf, die Thematik an einem
Punkt aufzuhéngen, der aus Industrie-Perspektive ohne gequélte
Verrenkungen darstellbar schien — am Markt.So wurde dem
geladenen Publikum — statt der sonst iblichen Vernisage — eine
Forumsdiskussion unter dem beziehungsvollen Titel ,,Fotografie
zwischen Kunst- und Verbrauchermarkt'* serviert. Um Mérkte
und ihre Relationen, ,,was geht'“ und ,,was nicht geht", diskutier-
ten als Vertreter der drei beteiligten Galerien Edmund Bugdoll,

FAZ-FeuilletonistHans Georg Puttniesund Visum-FotografAndré
Gelpke unter der Leitung von Dr. Rolf Ley. Zwar litt die Ausspra-
che zeitweilig an wenig sachdienlichen Fragen notorischer Dis-
kussionsartisten aus dem Publikum, und ein klares faBbares
Ergebnis war letztlich auch kaum zu formulieren, doch die
DenkanstdBe, die an jenem Abend vermittelt wurden, geben
AnlaB zu der Hoffnung, daB dies nicht die letzte Veranstaltung
dieser Art in der Agfa-Gevaert Galerie gewesen ist. So lie

Klaus Tiedge, in dessen PR-Ressort bei Agfa-Gevaert die Aufga-
be féllt, Ideen fiir solche Aktivitdten ,,auszubriiten*, durchblik-
ken, daB,,man noch manches auf der Pfanne‘‘ habe. Speziell
wolle man sich darum bemdihen, heutige Fotografie an die
Offentlichkeit zu bringen. Denn das war eine etwas erschrecken-
de Erkenntnis der Diskussion in Leverkusen: Das Interesse bei
Sammlern, Museen, Galerien konzentriert sich allzu sehr auf die
Foto-Historie. Die zeitgendssische Fotografie nimmt eher eine
Alibi-Funktion ein. Man préasentiert sie zwar hin und wieder,
Anerkennung und interessante Preise werden jedoch nur mit
Klassikern erzielt.

FACHKONTAKT hat die drei Galeristen nochmals um eine kurze
Charakterisierung ihrer Arbeit gebeten und bringt zusétzlich

— als weiteren Diskussionsbeitrag — einen Kommentar von
H.J.Scheurer, der die ganze Szene bewuBt kritisch unter die

Wilhelm Schirmann, Jiirgen Wilde mit Prof. L. F. Gruber,

Lupe nimmt.

Cheruskerstrafe 56a

D-4000 Disseldort 1l
SEI.EC“ON Telefon 0211-52502
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B x
v.l.: E. Bugdoll, K.J. Freund
Photo Selection ist der Name
und die Kurzform des Konzeptes

unserer Dusseldorfer Galerie.
Eine Galerie, in der wir uns be-
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muhen, dem Interessierten ei-
nen reprasentativen Querschnitt
zu zeigen. Dazu gehdren neben
OriginalvergréBerungen der be-
kannten und arrivierten Klassi-
ker selbstverstéandlich auch die

Arbeiten junger, international
noch nicht bekannter Foto-
grafen.

Es werden aber auch die Bilder
vorgestellt, die von Kunstlern ge-
schaffen wurden, fir die Foto-
grafie aber nur ein Teil ihres
Gesamtwerkes ist, oder aus dem
Bereich der Konzept-Art stam-
men. Die Fotografien der Altmei-
ster sind inzwischen im Preis so
gestiegen, daB es nur noch ei-
nem kleinen Kreis von engagier-
ten Sammlern méglich ist, diese
Zu erwerben.

Damit das Sammeln von Foto-
grafien aber nicht nur ein Ge-
heimtip fir eine Minderheit
bleibt, stellen wir regelmaBig ei-
gene Editionen vor.

Das Thema der Limitierung im
Bereich Fotografie ist noch
nicht ganzlich ausdiskutiert,
doch haben sich folgende Lo6-
sungen flr uns als praktikabel
erwiesen:

Von uns limitiert werden nur die
Bilder, die wir als eigene Editio-
nen prasentieren. Der Anteil der
Editionen an unserem Pro-
gramm betragt ca. 35%.

Die Limitierung ist absolut not-
wendig bei FarbvergréBerun-
gen, die wir unter der Aufsicht
des Kinstlers in einem Spezial-
verfahren erstellen lassen. Aus

technischen Grinden ist dabei
keine unbegrenzte Anzahl von
VergréBerungen maoglich. Bei
S/W-Editionen sind wir in einer
ahnlichen Situation. Wegen der
geringen Aufnahmefahigkeit
des Marktes und den Kosten der
Herstellung limitieren sich die
Bilder automatisch. Wir offerie-
ren unseren Besuchern und
Kunden, um sie regelméaBig mit
dem Medium Fotografie zu kon-
frontieren, verschiedene Ser-
viceleistungen. Die Variante ei-
ner privaten Artothek ermdglicht
es dem Interessenten in seiner
bevorzugten Umgebung seine
eigenen Bewertungskriterien zu
finden. Jedem Bild wird ein Zer-
tifikat beigegeben, das auch Ga-
rantie flir den technischen Her-



stellungsprozeB ist. Dies ist not-
wendig, da der Fotograf einiges
bericksichtigen muB, wenn
seine Bilder auch noch nach
Jahrzehnten von gleicher Quali-
tat sein sollen.

Bei unseren Editionen werden
zusatzliche, unverkaufliche Ex-
emplare hergestellt, die wir Ver-
anstaltern, Galerien und Museen
als Ausstellungen zur Verfliigung
stellen.

Sollen wir nach dem ersten Jahr
unserer Galerietatigkeit ein Fazit
ziehen, so glauben wir, das es
uns gelungen ist, einen neuen
Kreis zum systematischen Sam-
meln angeregt zu haben.

Um ein weiteres Interesse fir
das Medium Kunstfotografie zu
wecken, kdénnen Ausstellungen
und Diskussionen wie die im
Hause Agfa Gevaert beitragen.
Es wére zu begriBen, wenn sich
dieses Engagement der Indu-
strie in der Fdrderung junger,
talentierter Fotografen erwei-
tern wirde.

Photo Selection
Edmund Bugdoll
Karl Jurgen Freund

VORM. LICHTTROPFEN  MOF 3/D-5100 AACHEN

SchilRNsH & Kicken

v.l.: R. Kicken, W. Schidrmann

Vorab eine Definition der ver-
schiedenen Printarten

vintage print: Der Abzug (print)
ist im selben Zeitraum wie das
Negativ hergestellt. Gleichzeitig
ob vom Fotografen selbst oder
unter seiner Aufsicht.

reprint: Neuer Abzug von einem
alten Negativ. Gleichgiltig ob
vom Fotografen selbst oder un-
ter seiner Aufsicht hergestelit.
pressprint: speziell zu Veroffent-
lichungszwecken hergesteliter
Abzug. Haufig von geringer
technischer Qualitat, da ja nur
als Druckvorlage bestimmt.
Meist nur gestempelt und nicht
signiert.

copyprint: Abzug von einem Co-
pynegativ, das von einem vinta-
ge-, re- oder pressprint gemacht
worden ist, da das Originalnega-
tiv zerstort oder verlorengegan-
gen ist.

Diese Definitionen sind interna-
tional Ublich.

Die Fotografie erlebte in den
vergangenen 6 Jahren einen
weltweiten Boom, dessen Hohe-

punkt noch lange nicht abzuse-
hen ist, gilt es doch noch unbe-
schreiblich viel unentdecktes
und unerforschtes Material auf-
zuarbeiten.

Gott sei Dank ist es mittlerweile
muBig daruber zu diskutieren,
ob Fotografie Kunst ist, man ak-
zeptiert sie einfach als Fotogra-
fie. Immer mehr Museen zeigen
selbstverstandlich  Fotografie-
ausstellungen, ohne dabei den
Fotoausstellungen von Sparkas-
sen Konkurrenz machen zu wol-
len, da diese doch fast aus-
schlieBlich Ausstellungen von
Amateurniveau zeigen, die Uber
ein gelegentliches lokales Inter-
esse nicht hinausgehen. Einige

Museen beginnen auch in
Deutschland  Fotografie zu
sammeln.

Um nur einige dieser ausstellen-
den und sammelnden Museen in
unserer nachsten Umgebung zu
nennen: Landesmuseum Bonn,
Wallraf-Richartz-Museum, Koéln,
Koélnischer Kunstverein, Kunst-
halle Dusseldorf, Folkwangmu-
seum Essen, Museum Bochum,
Leopold Hoesch Museum Du-
ren, Bahnhof Rolandseck, von
der Heydt Museum Wuppertal,
Neue Galerie Sammlung Ludwig
Aachen u.v.a.m. Spatestens
nach der diesjahrigen documen-
ta in Kassel wird die Fotografie
ihr Schattendasein auch in
Deutschland beendet haben.
Unsere Galerie rekrutiert ihre
Kundschaft hauptsachlich aus
Museen und Privatsammlern,
wobei der Anteil der Privat-
sammler mittlerweile Uberwiegt.
Diese Sammler haben meist bis-
her Kunst gesammelt, aber viele
konnten wir durch die Fotogra-
fie auch erst zum Sammeln
bewegen.

Ein groBer Teil unserer Geschaf-
te schlieBen wir mit Kunden in
den USA ab, da diese es schon
seit langerer Zeit gewdhnt sind,
Fotografie zu sammeln und
auch entsprechende Preise zu
zahlen. — Wir handeln haupt-
sachlich mit vintage prints, da
diese naturgemaB am authen-
tischsten die Auffassung des Fo-
tografen wiedergeben, was Aus-
schnitt, Helligkeitsverteilung,
Format und Wahl des Papiers
betreffen. Die Durchschnitt-
spreise dieser vintage prints be-
tragen 1000, bis 5000,— DM.
Leider ist zu beflirchten, daB ein
groBer Teil des fotografischen
Materials erster Qualitat ins Aus-
land verkauft werden wird, so-
lange es nicht auch fur deutsche
Museen selbstverstandlich wird,
nicht nur Pfennigbetrage fur
den Ankauf von Fotografien zur
Verfligung zu stellen.

Ein Hauptakzent unseres Gale-
rieprogramms liegt auf der Pra-
sentation der dokumentarischen
Fotografie, da eine Hauptaufga-
be der Fotografie darin liegt,
vergangenes festzuhalten, eben
zu dokumentieren. Was ware die
fotografische Geschichte ohne
einen E. Atget, A. Sander, W.
Evans oder B. und H. Becher?
Ein Ausweiten unserer Aktivita-
ten im Sinne des pseudokiinst-

lerischen Fotos fur jedermann
zum niedrigen Preis lehnen wir
entschieden ab, wird doch auch
der serienmaBig hergestellte Ol-
schinken fir jedermann im
Kaufhaus und nicht in der
Kunstgalerie gehandelt.
Was kann die Industrie, die ja
sicherlich mehr auf den Ver-
brauchermarkt zu achten hat,
als sich mit der Kunst zu be-
schaftigen, fur die kiinstlerische
Fotografie tun? Erstens, ich
mochte dazu anregen, daB von
der fotografischen Industrie
eine Art Stipendium eingerichtet
wird, uber dessen Vergabe eine
unabhéangige Fachjury zu ent-
scheiden hatte. Dieses Stipen-
dium sollte einem Nachwuchs-
fotografen verliehen werden,
damit dieser z.B. fur ein Jahr
ohne Auftragsdruck ein Thema
fotografisch behandeln kann.
Ich glaube, nur auf diese Weise
1aBt sich in Deutschland eine zur
Hoffnungslosigkeit  verurteilte
Nachwuchsfotografengenera-
tion wieder zum freien Arbeiten
motivieren.
Zweitens, ich fordere hiermit je-
den engagierten Fotografen auf,
der diese Zeilen liest, an unsere
Galerie eine Postkarte zu sen-
den, mit der Bitte an die Firma
Agfa-Gevaert, die fotografische
Papierproduktion nicht volistan-
dig auf Kunststoffpapier umzu-
stellen. Ich glaube, es ist im
Augenblick noch gar nicht abzu-
sehen, welcher Schaden mit
Einstellung des Papierpapiers
fur die kinstlerische Fotografie
in der ganzen Welt angerichtet
wird. Wir verlangen lediglich die
weitere Herstellung einer Pa-
piersorte in allen Gradationen
kartonstark, z.B. Record Rapid.
Man dbersieht sicherlich die
Tatsachen, wenn man behaup-
tet, das Kunststoffpapier habe
die gleiche Grauwertskala wie
das herkdmmliche Papier. In
ganz Europa startet im Augen-
blick eine Unterschriftenaktion
gegen die vollstandige Umstel-
lung auf Kunststoffpapier, um
den Marketingabteilungen zu
beweisen, daB durchaus weit
verbreitete Interessen am Pa-
pierpier weiter bestehen.
Wilhelm Schirmann

GALERIE WILDE
D-5KOLN 30
FORSTERSTRASSE 27
TEL 551899

Im Januar 1972 eroffneten mein
Mann und ich aus Liebhaberei
und voller Enthusiasmus die
erste Fotogalerie Deutschlands.
Die Reaktion von Presse, Fern-
sehen und Publikum war enorm.
Aus finanziellen Griinden konn-
ten wir die Galerie jedoch nuran
zwei Tagen in der Woche 6ffnen,
denn der Verkauf von Fotogra-
fien, so preiswert sie damals
auch waren, war sehr schwer.
Hier und da wurde zwar mal ein

Foto gekauft, aber um die Unko-
sten fir eine Ausstellung allein
zu decken (Plakat, Einladung
usw.), hatten wir den damaligen
Preisen entsprechend 25 bis 30
Fotos je Ausstellung verkaufen
mussen, und das war (und ist
auch heute noch) illusorisch. So
arbeiteten wir also nebenbei als
Auftragsfotografen fir verschie-
dene Zeitschriften und Architek-
ten, um die Ausstellungen finan-
zieren zu koénnen. Aber es
machte uns trotzdem sehr viel
SpaB. Das Interesse fiir die Foto-
grafie war so groB, daB immer
sehr viele Besucher kamen, zu-

Ann Wilde

meist junge Leute. Im Laufe der
Zeit hatten wir auch ein sehr
gutes und ausgewahlites Buch-
programm aufgebaut und be-
gannen 1973 mit der Herstellung
von eigenen Editionen: Portfo-
lios mit Originalfotografien in li-
mitierter Auflage. Dann erwach-
te ploétzlich auch das Interesse
bei den Kunstvereinen und Mu-
seen, die uns um Ausstellungen
baten. Und es entstanden Foto-
galerien in anderen Stadten.
Aber, so groB das Interesse fiur
die Fotografie auch war, der
Verkauf war weiterhin sehr
schwer. Was die Preise anbe-
trifft, sie wurden prinzipiell von
den Fotografen selbst bestimmt
und das ist bis heute so geblie-
ben. Einen ,,Markt" fir Fotogra-
fie als ,,Ware' gibt es bis heute
in Deutschland noch nicht, nur
einen kleinen Kreis von Interes-
senten, die Fotografie als
,Kunst' kaufen. Diese Interes-
senten bestehen groBtenteils
aus Privatleuten, die allgemein
kunstinteressiert sind und Kunst
aus Sammelleidenschaft kaufen.
Die anderen Kaufer sind unsere
Kollegen, Galerien im In- und
Ausland, und einige Museen.
Ruckblickend auf die vergange-
nen Jahre mochte ich sagen,
daB die Fotografie als Kunst in-
zwischen doch eine zunehmen-
de Anerkennung gefunden hat.
Fotografie als Kunst: ,doku-
mentarische’* und |, kreative"
Fotografie gleichberechtigt ne-
beneinander. Ann Wilde

(Die Galerie Wilde ist voruberge-
hend nur nach Vereinbarung ge-
offnet: Tel. 02 21-55 18 99 und
022 52-25 74)
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Als sich im Jahre 1972 eine handvoll Presse-
leute, Interessierte und geladene Gaste auf
den Weg in die ForsterstraBe im Kolner
Vorort Ehrenfeld machte, wuBten die mei-
sten nicht, was sie erwartete. Das Arbeiter-
viertel ist nicht nur daflir bekannt, daB es
unter dem unverhéltnismaBig hohen Bevol-
kerungsanteil tirkischer Gastarbeiter leidet,
die zu Uberhdhten Mieten in sanierungsbe-

H.J. Scheurer

dirftigen Wohnungen leben, sondern auch
unter einem verwirrenden EinbahnstraBen-
system, das schon manchen Autofahrer zu
Strecke brachte. Auch die ForsterstraBe ist
eine EinbahnstraBe. Wer die ruhige Wohn-
straBe erst einmal ausfindig gemacht hatte,
war bald an seinem Ziel. Das Klingelschild
und ein kleiner Schaukasten neben der
Haustlr verriet, was die Interessierten in den
Vorort verschlagen hatte: ,,Album-Galerie"
stand auf dem Plakat im Glaskasten. Durch
den Flur kam man in den Hinterhof, wo das
Ehepaar Ann und Jirgen Wilde als frischge-
backene Galeristen residierten. Zuvor hatten
die beiden den kleinen und heruntergekom-
menen Saal im Hinterhof selbst wieder so
hergerichtet, daB er den Namen ,,Galerie"
verdient hatte. Was fir einiges Aufsehen
sorgte, war die Tatsache, daB Wildes als
erste bundesdeutsche Galeristen ‘keine
Drucke, Radierungen oder Gemélde zeigten,
sondern Fotografien zwischen die beiden
Glasplatten ihrer Bilderrahmen legten.

Der Name ,,Album-Galerie" sollte program-
matisch sein. Es ging bei dem mutigen
Unternehmen, das sich nicht nur 6rtlich vom
Koélner Galerierummel absetzte, nicht aus-
schlieBlich darum, Bilder zu verkaufen. Viel-
mehr wollten die Album-Galeristen die Idee,
Fotos zu sammeln, publik machen. lhre Ga-
lerie sollte zu einem Umschlag- und Tausch-
platz fir die eigenen, oder gesammelten,

Foto-Kollage von Salvador Dali nach einer
Fotografie von Robert Descharnes

Bilder werden. Fotografen sollten in Wildes
Hinterhof die Maoglichkeit haben, selbst
wenn die Arbeiten nicht fir eine Ausstellung
reichten, einen aufmerksamen Kreis von Be-
trachtern und Kritikern zu finden.

Die Album-Galerie ist heute tot — und damit
auch ihre Idee. Sie firmiert jetzt unter dem
Namen ,,Galerie Wilde" und ist damit nicht
nur formal vom Galeriebetrieb gefressen
worden. Der ehemalige Fotografentreff
wurde zur Ausstellungshalle, in der einem
nur nach telefonischer Voranmeldung die
Spots angeschaltet werden.

Ahnliches geschah mit der Foto-Galerie
,Lichttropfen', die sich mit &hnlichem
Schwung und ahnlichen Intentionen etwas
spater im Ladenlokal einer jungen Aachener
Buchhéandlerin einmietete. Avantgardisti-
sche Ideen und der Name, der nicht nur
Assoziationen sondern auch Hoffnungen
freisetzte, wurden schnell Gber Bord gewor-
fen, das Ladenlokal aufgekiindigt, der Name
abgeschafft. Unter ,,Galerie Schirmann
& Kicken vollzogen die beiden Lichttrop-
fen-Méanner den Sprung ins reine Business.
Wilhelm Schirmann, der seine Geschéfte
aus dem Koffer macht, 1a8t sich nicht unger-
ne als der Fotogalerist ,,mit dem heiBen
Draht nach USA" verkaufen.

Aus den Anfangs-Wehen der ersten Foto-
Galerien scheint die jingste Galerie, die
Dusseldorfer ,,Photo Selection", ihre
Schlisse gezogen zu haben. Hier hat man
gleich auf die improvisierte Hinterhofatmo-
sphéare verzichtet, ein Programm zusam-
mengestellt, das weniger originell und rela-
tiv teuer ist. Und um keinen falschen Ver-
dacht aufkommen zu lassen, betonen die
Initiatoren, daB sie keine ordinédre Foto-Ga-
lerie betreiben, sondern ,,eine Galerie fir
fotografische Bilder"'.

In dieses Wespennest von Eitelkeit und Ge-
schéftssinn versuchten jetzt die Presseméan-
ner der Leverkusener Fotoindustrie zu ste-
chen. Erstmals brachten sie die drei fihren-
den Galeristen nicht nur zu einer gemeinsa-
men Ausstellung, sondern auch zu einer
Forumsdiskussion an einen Tisch. Im Ver-
triebszentrum der Agfa-Gevaert AG hatten
die Galeristen die Moglichkeit, ihre Fotogra-
fen vorzustellen. Vorrangig auch bei dieser
Ausstellung die Klassiker. Der Wahlspruch
weiBer Siedler in Amerika ,,ein toter Indianer
ist ein guter Indianer'* scheint sich hier in
Abwandlung zu bewahrheiten. Tote Foto-

Arnold Newman: Portrdt von Alfried Krupp
(1962)

grafen sind vielleicht nicht die besten, be-
stimmt aber die meistverkauftesten.
Abzusehen ist daher, wann die Galerien nur
noch ausschlieBlich fir Kunstsammler und
deren Schubladen arbeiten. Einige provo-
zierende Thesen von Agfa-Pressechef Dr.
Rolf Ley zeigten allerdings nicht die erhoffte
Wirkung. Ley in seiner Einstellung: ,,Das
Wesen der Fotografie und die einzige legiti-
me Form der Anwendung ist nach unserem
Verstandnis ein einfaches von jedermann
zugangliches Mittel, um Bilder zu machen.
Wir betrachten mit gewisser Skepsis den
Galeriemarkt, der eigentlich genau das Ge-
genteil betreibt. Da wird dem Medium, das
auf beliebige Vervielféltigung ausgelegt ist,
ein Marktmechanismus aufgezwungen, der
der Fotografie wesensfremd bleiben muB.*
Die erhoffte Wirkung blieb aus. Die Diskus-
sionspartner (Prof. L. Fritz Gruber, der Foto-
graf André Gelpke, der Frankfurter Kritiker
Hans Georg Puttnies und die drei Galeristen)
suhlten sich in Eintracht. Schirmann (,,Ei-
nen groBen Teil unserer Geschafte schlieBen
wir mit Kunden in den USA ab, da diese seit
langerer Zeit gewdhnt sind, Fotografie zu
sammeln und auch entsprechende Preise zu
zahlen.") dozierte derweil unkritisiert Gber
den Unterschied von reprint, pressprint und
copyprint, die man sich wohl wie Frih-
stickseier verschiedener Giteklassen vor-
zustellen hat. Ein Galerist verkauft kein Foto
mehr, er verkauft ,prints" verschiedener
Qualitdt zu entsprechend gestaffelten
Preisen.
Bei solch geschaftsfordernden Aktivitaten
scheint das Foto, das von den Galeristen zu
einer Ware flr einen Markt gemacht wurde,
auf der Strecke zu bleiben. Fotografische
Inhalte blieben undiskutiert. Beklagt wurde
lediglich die nach Ansicht der Galeristen
brachliegende Fotokunst in der Bundesre-
publik. Das gelobte Land heiBt Amerika. Man
muB seine Schuhe im amerikanischen Staub
getreten haben, um mit der Kamera kreativ
arbeiten zu kénnen. Dieser blinde Amerika-
glaube, den nicht zuletzt Leute wie Camera-
Chefredakteur Allen Porter in unsere Képfe
gepflanzt haben, richtet sicherlich mehr
Schaden an, als bisher vermutet. Nur er
erklart die Arroganz, mit der Galeristen
junge deutsche oder europaische Fotogra-
fen Ubergehen, die erstklassige Arbeiten
vorlegen kdnnen.
Doch die Zuriickhaltung auf diesem Gebiet
ist sicherlich nicht grundlos. Die Fotografen
und ihre Themen lassen sich sicherlich nicht
sqQ leicht vermarkten. Wilhelm Schirmann
zum Einwurf eines Fotografen, daB es mitt-
lerweile Ublich ist, daB der Foto-Galerist 50
Prozent des Verkaufspreises einbehalt:
,,Dann sind Sie eben beim falschen Galeri-
sten. Ich nehme nur 40 Prozent.”
Unzufrieden mit dem Angebot der Galerien
ist auch der Frankfurter Feuilletonist Hans
Georg Puttnies: ,,Die Bilder, die von den
Galerien gezeigt werden, setzen sich mit der
Fotografie und nicht mit der Wirklichkeit
auseinander." Fotografie kann soziale Funk-
tionen erflullen und dber den reinen
Schmuckcharakter hinausgehen.
Dies hat zwar noch etwas mit den Anfangs-
ideen der Galeristen zu tun, |aBt sich aber
heute nicht mehr in ein Programm integrie-
ren, das sich an den Erwartungen weniger
Kunstsammler orientiert. Einen Lésungsver-
such unternimmt seit einiger Zeit die Kélner
Galerie Wilde, die bemuht ist, Gber die Zu-
sammenarbeit mit Museen ein breiteres Pu-
blikum an die Fotografie heranzufiihren.
Trotz solcher Aktivitaten wird man das Ge-
fahl nicht los, daB das Foto-Galeriewesen in
der BRD seit seiner Geburtsstunde in KdIn-
Ehrenfeld von der EinbahnstraBe immer
mehr in die Sackgasse geraten ist.

Hans J. Scheurer



